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 امنیتی علوم  فصلنامه  21/15/1398تاریخ دریافت: 

 1398پاییز یازدهمشماره   سومسال   31/15/1398تاریخ پذیرش: 

  
 

 نقش رسانه در اقتدار و امنیت )تهدید و فرصت(

                                                                                                                                                                          1کاری اسدالله صاحب

 2احمدعلی فتحی

                                                                                                                                                                         3مجید شامانی

 چکیده

ی مختلف ارتباطی همراه با ظهور و بروز متنوع و متکثر ها یفنّاوررشد و توسعه 

ی اجتماعی جدیدی را شکل داده است که ربنایزای، ی رسانهافزارها سختو  افزارها نرم

جوامع امروزی را بسیار متفاوت از جوامع سنتی محدود به مکان و زمان و جمعیت 

محدود حاضر در آن مکان و زمان؛ ساخته است. در این جامعه جدید که از آن به جامعه 

شده است. از سوی  دهیتن درهمارتباطات بسیار پیچیده و ؛ شود یم برده نامی نیز ا شبکه

دلیل دهکده خواندن جهان امروز نیز همین تحولات  نیتر مهم رسد یمدیگر به نظر 

یکی از بازیگران  عنوان به ها رسانهی باشد. در راستای تحولات جهانی، ا شبکهارتباطی و 

. در این کنند یمایفا  داییی را در امنیت زایی یا امنیت زپررنگاصلی، نقش بسیار 

 گذاران استیسمشخص سه نقش اساسی را برای مالکان و  طور به توان یمخصوص 

 ی در عصر حاضر برشماری نمود:ا رسانه

ی جدید از جنس مجازی، فارغ از ها ملتو  ها یامپراتوری به ده شکلی برای بسترساز-1

 مرزهای جغرافیایی موجود

 ی ملیها تیحاکمو کاهش  ها ملت –بر پایه دولت  گرفته شکلبرهم زدن نظم سنتی -2

ی ها یناهنجارو  ها یریدرگی متقابل جهانی و افزایش ها یوابستگی ریگ شکل-3

 ی.الملل نیب

                                                                                                                                        
دانشگاه صداوسیما –کارشناس ارشد علوم ارتباطات اجتماعی   

-1
 

السلام( )علیهدانشگاه امام حسین  -کارشناس ارشد اطلاعات  -2
 

السلام( )علیهدانشگاه امام حسین  -کارشناس ارشد اطلاعات  -3
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 ستیبا یمبه همین دلیل برای مواجهه و مقابله هوشمندانه با سناریوهای حریف لاجرم 

و متنوع الاشکال را در دستور کار قرار دارد؛ در  رالاضلاعیکثی جامع الابعاد، ها یطراح

 غیر این صورت در این صحنه نبرد سرنوشتی جز شکست در انتظار نخواهد بود.

 ی، امنیت،ا رسانهافکار عمومی، رسانه، جنگ  :واژگان کلیدی

 مقدمه

 عنوان بهرسانه به معنای کانال انتقال پیام از فرستنده به گیرنده در ادوار مختلف تاریخ 

 طور بهی را بر تحولات جهان داشته ولیکن توجه قابلی ها یاثرگذارابزاری در اختیار، 

ابزارهای  نیتر مهماز  ها رسانهبه قاطعیت  توان یمسال اخیر  صد کخاص در کمتر از ی

در ضلع  ها آنی ا منطقهحاکمان، فرماندهان نظامی و متحدان فرا  مورداستفادههدفمند 

ی ساز ائتلافهمراه سازی و -2ی داخلی، ها یبانیپشتی از مند بهرهی برای ساز اقناع-1

ی ها جنگدشمن دانست. برخی از  سربازان و ها ملتتضعیف روحیه  -3ی و الملل نیب

به جنگ جهانی  توان یمی داشته توجه قابلی ها ینیآفر نقشبزرگی که رسانه در آن 

بر جمهوری اسلامی ایران،  ساله تهش، جنگ ویتنام، جنگ تحمیلی کره دودوم، جنگ 

سپتامبر، جنگ و اشغال سریع  11اشغال نظامی افغانستان توسط آمریکا پس از حادثه 

ی نیابتی آمریکا ها نظام ادهیپی داخلی عراق و سوریه توسط ها جنگعراق توسط آمریکا، 

متوسط و کوچک دیگر در اقصی نقاط جهان اشاره  جنگ ها دهو کشورهای غربی و 

در رویدادهای قرن بیستم را بتوان برای ساقط  ها رسانهنقش  نیتر مهمود، امّا شاید نم

ی انقلاب شکوهمند اسلامی قائل بود. در این رخداد ریگ شکلسازی حکومت پهلوی و 

و رادیو در  ها هیاعلامنوارهای کاست،  ازجملهی سنتی )صوتی و مکتوب( ها رسانهمهم 

ی روحانیون مبارز، نقش مهمی را از شروع نهضت امام ها یسخنرانکنار منابر مساجد و 

ره( تا حصول نتیجه یعنی تخریب ساختارهای بسیار مستحکم امنیتی نظام ) ینیخم

ی انقلاب ریگ شکل. از ابتدای اند نمودهطاغوت و انگیزه دهی به اقشار مختلف مردم ایفا 

ی مختلف اجتماعی، اه یناآرامی ده شکلی معاند در ها رسانهنیز  تاکنوناسلامی 

سیاسی، فرهنگی و اقتصادی نسبت به حاکمیت نظام اسلامی بسیار هدفمند و فعال 

 .اند بوده

 اهمیت و ضرورت تحقیق

 زوال آن با که یطور به ،رود یم شمار به انسان اساسی یها زهیانگ و نیازها از امنیت 

 و ردیگ یمرا  آن جای ناآرامی و اضطراب تشویش، و شود یم سلب انسان خاطر آرامش

 آبراهام که یطور به است، امنیت تأمین درگرو آدمی نیازهای از بسیاری شدن مرتفع
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 اولیه نیازهای ارضای از بلافاصله پس را امنیت احساس نیازها، مراتب سلسله در نیز مازلو

ی و ابزار فنّاوری رسانه وابستگی مفرط ساکنان کره خاکی به این نیآفر نقش .دهد یم قرار

منتظر شنیدن خبری مهم و رخدادی  هرلحظهبلکه  هرروزی افزایشی شده که ا گونه به

ی یک رویداد یا پایان ریگ شکل نیب نیدراجدید از جنس شگفتی سازها هستیم، 

ی آینده را نیز نیب شیپکه شرایط برای  افتد یمی سریع اتفاق قدر به پذیرفتن یک ماجرا

ك صحیح این شرایط در امنیت زایی و برداشت غلط از بسیار سخت نموده است. در

ی خودی، امنیت زدا خواهد ا رسانهی دشمن و استفاده نادرست از ابزارهای ا رسانهرفتار 

ی ا رسانهی مختلف ها حوزهبود. ارائه راهکارهای مناسب، مستلزم تحقیق و پژوهش در 

ی امنیتی ها بحرانر کردن در بحران سازی یا مها ها رسانهچگونگی ایفای نقش  ازجمله

و الگوهای نوین امنیت زایی برای جبهه  ها شاخصدارد تا بتوان در رویکردی پدافندی به 

 و الگوهای نوین امنیت زدایی برای ها شاخصبه  خودی و در رویکردی آفندی و تهاجمی

 .افتی دستجبهه دشمن 

 روش تحقیق

توصیفی،  –ی و به سبک تحلیلی ا کتابخانهپژوهش حاضر سعی دارد با روش مطالعه 

در جوامع امروز، با  ها رسانه پررنگی ناشی از نقش ها فرصتضمن بررسی تهدید و 

و شگردهای جدیدی را در مدیریت بحران، تأمین  ها وهیشی رسانه ها تیظرفاستفاده از 

 و توسعه امنیت به مخاطب ارائه نماید.

 ادبیات تحقیق و مفاهیم

 افکار عمومی-1

ندارد.  شده رفتهیپذافکار عمومی از آن دست مفاهیم است که تعریفی محدود، مشخص و 

ها خوانده  گیرد و گاهی افکار توده گاهی فرآیندی است اجتماعی که در زبان شکل می

در قرن میلادی  اگرچهشود. تاریخ بحث در مورد افکار عمومی بسیار قدیمی است.  می

افکار عمومی  درمجموعدانند.  تر می ه آن را خیلی پیشپدید آمد اما کسانی ظهور و ریش

 یعدهارزیابی نمود که در بین ای روانی ـ اجتماعی و خصلتی جمعی  پدیده توان یمرا 

یابد و عامه مردم آن را  زیادی از افراد و اقشار مختلف جامعه نسبتاً عمومیت می

است که میان نظرات فردی و جریانات  یا دهیچیافکار عمومی فرایند پ» ند.پذیر می

و نظرات فردی، نظرات  ها شهیگذارد و اند می ریگیرد، روی فرد تأث فکری جامعه انجام می

 جو بر مسلط که دانست فکری جریان یک توان سازد. افکار عمومی را می گروهی را می

 و قالبی افکار از یا جامعه، فرهنگ ازافکار  این. سازد می را آن و شده جامعه فکری
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 از یا و شود می پخش جامعه در ها رسانه ی لهیوس به که اطلاعاتی از یا ی،ا شهیکل

و  ورسوم آداببنابراین،  ؛گیرد می تینشاافتد،  فاق میات محیط در که رخدادهایی

افکار عمومی هستند. تنها تفاوت  ی دهنده لیتشکرایج فرهنگ، همگی عناصر  یها وهیش

پایدار هستند و خصلت جدایی افکار  ورسوم آداباین است که  سومور آداببا  ها آن

، از برخورد جهیدرنتعمومی را ندارند. در عصر ما افکار عمومی یکدست نبوده و 

گیرند؛ زیرا که حوادث، رخدادها و مجموعه  فکری گوناگون شکل می یها انیجر

شود، همه در حال تغییر و دگرگونی هستند. این افکار  اطلاعاتی که به جامعه داده می

افکار عمومی این است  یها یژگیتوان گفت که یکی از و می رو نیازانیز در حال تغییرند؛ 

های پایدارتر افکار  ها و زمینه ها، پایه نگرش قعدرواگیرد.  ها شکل می که بر مبنای نگرش

افکار » (.97 - 151: 1382)رفیعی،  «شوند زیرین افکار عمومی محسوب می یهیو یا لا

عمومی وجود داشته  موردتوجهای  آید که موضوع یا مسئله می وجود بهعمومی زمانی 

در خصوص آن  یریگ وضعمباشد. مسئله مزبور باید تا آن حد حیاتی باشد که مردم را به 

 (.411:1385)نصر،  «وادارد

 رسانه-2

برقراری  ندیدر فرا یگفت که رسانه یک واسطه عینی و عمل دیرسانه با فیدر تعر»

هر نوع واسطه یا مجاری انتقال پیام »(. رسانه 19:1388دیندارفرنوش، «)ارتباط است

کانال نیز نامیده  . همچنین رسانه گاهیشود یاست که از طریق فرستنده اعمال م

عبارت است از هر ابزاری برای برقراری ارتباطات.  1یک رسانه گرید عبارت به .شود یم

و هم  دهد یرسانه حامل یا واسط پیام است. بدین، ترتیب واسط هم رسانه معنی م

 را ها آن، تبلیغات و یرسان اطلاع عرصه در رسانه فعالیت. (37:1377)اینگلیس، « 2واسط

 با ها رسانه. است کرده تبدیل معاصر جوامع در عمومی افکار یده شکل محوری عامل به

 افکار به یده شکل فرآیند در مشارکت و مخاطبان توده جذب در قدرتشان به توجه

دارند  یالملل نیب و سیاسی اجتماعی، یها کشمکش و ها بحران در بسزایی سهم عمومی،

 تأملی با. هستند نرم جنگ در مهم یابزارها از یکی ها رسانه(. 74:1389صلواتیان، )

 که فهمید توان یم را حقیقت نیجدید، ا دنیای در رسانه کارکردهای و ماهیت در اندك

 ممکن یکدیگر از ها آن کردن جدا و هستند سیاست و قدرت کننده کامل وسایل این

                                                                                                                                        
1-Medium 

2-Inglis,fred 
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 ذهن درون به بانفوذ رسانه که کرد ادعا توان یم بیترت نیا به(. 95:1395)شریفی، نیست

 قدرتی بلکه ،شود ینم ارزیابی پیچیده پیامی یا ساده ابزاری دیگر خود، مخاطبان سیاسی

 و آن مدیریت مبنای یا بحران تکوین منبع تواند یم که است بسیار بانفوذ و نرم جنس از

 به توان یم معاصر جهان در اینکه تصور باشد؛ بنابراین جامعه در ثبات و نظم استقرار

 است نادرست و ناقص افتی دست رسانه مؤثر حضور بدون خود آرام و امن سیاسی حیات

)نقیب السادات  دهد یم نشان را آن نادرستی نیز موفق بازیگران عملی تجربه و

 تنها نهها  . اخبار رسانهکنند یایفا م یگذار استیسها نقش مهمی در  رسانه .(96:1389

منبع مهمی از اطلاعات برای تصمیم گیران عرصه سیاسی است، بلکه کانالی برای 

سیاسی  یها یریگ میتصمها است. مصاحبه محققان با افرادی که در  ارتباط بین دولت

است.  ها آنها منبع مهمی برای  که رسانه دهد یگذشته نشان م یها نقش دارند در دهه

ها هستند که  ن مطلب صادق است. این رسانهحتی در عصر ارتباطات جهانی نیز ای

ها و انتخابات را به مردم  ها، بحران جنگ ژهیو بهاطلاعات مربوط به مسائل جهانی 

نمادین زندگی ما  تاروپودها به علت اینکه  رسانه(. 119:1393رسانند )ساداتی،  می

و رفتار ما تأثیر  ها یهستند، همچون تجارب واقعی که به رؤیاهای ما تأثیر دارند به آگاه

. کند ین کار مآکه ذهن ما با استفاده از  سازند یو موادی خام را فراهم م گذارند یم

او را با  اگرچهها در دنیای امروز تجربه انسانی را از واقعیت دگرگون ساخته و  رسانه

 اقعدروبا واقعیت بازداشته و  واسطه یبشنا ساخته، امّا حس انسان را از برخورد آواقعیت 

ها و تصاویری  واژه(. 48:1385)کاستلز، استاو را به برداشتی ثانویه از واقعیت رسانده 

ادراك افراد را از فضا و محیط  شود یها القاء م جمعی به ملت یها رسانه لهیوس بهکه 

. به بیانی دیگر، زمانی که ما از ادراك برخی مسائل عاجزیم زبان دهد یبیرونی شکل م

دریافت ما از جهان پیرامونی عمل  یریگ شکلدر  کننده نییتععامل رسانه در مقام 

ها هم در مواجهه با مسائل و احساسات و ادراك از آن تأثیرات  رسانه یعنی کند؛ یم

با ایجاد تصویر مجازی از جهان از طریق  یجمع ارتباطها وسایل  اساسی دارند. رسانه

مطابق با منافع صاحبان  یرواقعیغو... دنیایی ذهنی و  یساز برجستهانگیزه سازی و 

 .(163-164: 1388کنند )ساری، یقدرت را به دنیا مخابره م

 انواع رسانه :2.1

و  رادیو() یداریشن ،تلویزیون و سینما() یداریدبه سه دسته کلی  توان یمرا  ها رسانه

ی دیگری ها یبند میتقسی نمود ولیکن بند میتقسمکتوب )کتاب، مجلات، روزنامه و ...( 

ی شفاهی )خطابه و سخنرانی( ها رسانهعلاوه بر این موارد نیز بدین شرح وجود دارد: 
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 تالیجیدی ها رسانهاینترنت(، ) یمجازی ها رسانهتبلیغات شهری(، ) یطیمحی ها رسانه

 ی مبتنی بر تلفن همراه(.ها رسان امیپی اجتماعی و ها شبکه)

 کارکرد رسانه :2.2

را به شرح ذیل ها  کارکرد رسانه ی مشخصبند دستهدر یک هارولد لاسول و چارلز رایت، 

 :دارند یمبیان 

 کارکرد نظارت بر محیط )نقش خبری(؛ 

 ایجاد همبستگی اجتماعی در واکنش به محیط )نقش ارشادی یا راهنمایی(؛ 

 انتقال میراث فرهنگی )نقش آموزشی(؛ 

  (83: 1382اوقات فراغت )مک کوئیل، سرگرمی و پر کردن. 

؛ ایشان معتقدند رسانه در وهله اول وظیفه شود یمبرآورد  گونه نیای مذکور بند میتقساز 

انتقال پیام و در مراتب بعدی وظیفه تبیین و تفسیر، انتقاد و پیشنهاد را برای چگونه 

تبه سوم وظیفه دارد. در مر عهده برنگریستن مخاطب به رویدادها، حوادث و آینده 

فراغت  دنبال بهو در وهله آخر  کند یمآموزش همگانی و آموزش بین نسلی را پیگیری 

 و کشاندن او به موضوعات تفننی و تفریحی است. ها مشغلهذهن مخاطب از 

توان کارکردهای  گوید که می ها، می پردازان حوزه رسانه من، یکی دیگر از نظریهتها

 :سه بخش تقسیم کردجمعی را در  وسایل ارتباط

 های جمعی قادرند کاری انجام دهند که ممکن  تولید: به این معنا که رسانه

هایی باشد  روش اددادنیشده و  تعیین  است ساختن بر مبنای خطوط از پیش

 .رساند که مردم را به اهدافشان می

 های جدید را تشویق نمایند و تغییر ایجاد کنند ابداع: یعنی ایده. 

  :و تانکارد،  سوربنیعنی روابط موجود را حفظ و نگهداری کنند. )نگهداری

1384 :452) 

کند رفع نیازهایی چون  ها در جامعه تعریف می ها و کارکردهایی که برای رسانه نقش

-تداوم، نظم، یکپارچگی، هدایت و سازگاری است. بر اساس رویکرد کارکردگرایی، رسانه

های مختلف نظام را به شوند که بخشوب میها یکی از عناصر زیرمجموعه نظام محس

سازند و ضمن تأمین نظم و یکپارچگی درونی نظام، ظرفیت یکدیگر مرتبط می

: 1391، زاده یمهد«. )دهندها افزایش میها بر اساس واقعیتگویی آن را در بحران پاسخ

بخشی از نظرات اندیشمندان مختلف در خصوص کارکرد  ذکرشدهموارد . (46



صلنامه 
ف

شماره یاز
سوم، 

سال 
ی، 
علوم امنیت

دهم، پاییز 
1398

 

 

 
 

58 

 

نقش اساسی در  ها رسانهدریافت  توان یمولیکن از همین میزان محدود  هاست رسانه

ی مختلف و ها مستمسکبا استفاده از  تواند یمامنیت زایی یا امنیت زدایی دارند. رسانه 

، هدایتگر و امید افزا در جامعه هدف خود نشاط و بخش یآگاهی موارد ساز برجسته

ی نقش یک محرك اساسی نوع بهارمغان بیاورد و  بهرا  رشد و بالندگی ازیموردنهیجان 

ی، فکری، معنوی و آرمانی جامعه را ایفا کند و یا با پرداختن به موضوعات بارورسازدر 

به تولید شایعه و کاهش احساس امنیت روانی در جامعه کمک  کننده نگران، نیآفر بحران

؛ پردازد یمبرای جامعه هدف  تولید محتوای کند. اینکه هر رسانه با چه رویکردی به

 ی حاکم بر آن رسانه دارد.ها استیسارتباط مستقیمی با ایدئولوژی مالکان و 

 ای جنگ رسانه :2.3

برای تضعیف کشور هدف و  ها رسانهاستفاده از  یا رسانهتعریف از جنگ  نیتر یادیبن

، رادیو، تلویزیون، ها یخبرگزاراعم از مطبوعات،  ی از توان و ظرفیت رسانهریگ بهره

دفاع از منافع ملی است. در این نبرد هدف اصلی  منظور بهاینترنت و اصول تبلیغات 

با  حال نیدرعکاهش آستانه تحمل ملی و کاستن از پایداری مردم کشور هدف است و 

. جنگ باشد یمایجاد جاذبه فکری، تغییر ذائقه، باورها و هنجارهای حاکم مدنظر 

است. ی الملل نیبجدید  یها جنگ و جنگ نرمی ها جنبه نیتر برجسته ی یکی ازا رسانه

 صورت بهتنها جنگی است که حتی در شرایط صلح نیز بین کشورها  یا جنگ رسانه

اهداف سیاسی  غیررسمی ادامه داشته و هر کشوری از حداکثر توان خود برای پیشبرد

 (.11:1387ی پرور،)ضیای کند یمی ریگ بهره، ها رسانهخویش با استفاده از 

، مفسران مطبوعاتی، خبرنگاران ها ونیزیتلومیان رادیو  ی ظاهراًا رسانهجنگ 

ی اینترنتی جریان دارد، اما واقعیت آن است ها تیسای خبری و ها شبکه، ها یخبرگزار

ی یک کشور نهفته ا رسانهسیاست  که در پشت این جدال ژورنالیستی، چیزی به نام

ی ها سازمانی سرّی ها بودجهیا  ها پارلمانی رسمی مصوب ها بودجهاست که مستقیماً 

. همچنین در این نوع جنگ شود یمی جاسوسی تغذیه ها سیسرواطلاعاتی و امنیتی و 

ی نام برد که: خبرنگاران، متخصصان اطلاعات، ا رسانهاز سربازان جنگ  توان یم

(. جنگ 12همان:) باشند یم ها رسانهی و کارگزاران الملل نیباستراتژیست های تبلیغات 

و  نیتر سادهی روانی دانست که در ها جنگ افتهی تکاملشکل  توان یمی را ا رسانه

ها برای تضعیف کشور هدف و  از استفاده از رسانه است عبارتتعریف  نیتر یادیبن

است پیش برد اهداف و یا منافع ملی  منظور بهها  گیری از توان و ظرفیت رسانه بهره

و با جنگ  شوند یمی آغاز ا رسانهاز جنگ  ها جنگن(. امروزه و در عصر ارتباطات، هما)
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. پیروزی و شکست کشورها در قالب رندیپذ یمو پایان  ابندی یمی ادامه ا رسانه

، نندیآفر یمهستند که پیروزی را  ها رسانهو این  خورد یمی رقم ا رسانهی ها استیس

 کنند یمهدایت  خواهند یمو افکار عمومی را به هر سو که  سازند یممغلوب 

برای  ها رسانه ازاستفاده  یا تعریف از جنگ رسانه نیتر مناسب(. »12:1385ترابی،)

دفاع از منافع ملی  منظور بهاز توان و ظرفیت این ابزار  یریگ بهرهتضعیف کشور هدف و 

جهانی بیش از آنکه از دریچه سیاست،  یها امروزه رسانه(. 82:1389 یمحمد«)است

فرهنگ را اشاعه نمایند، در تلاش هستند که از دریچه فرهنگ به سیاست پرداخته و 

سیاسی آغشته نمایند، به آن شکل فرهنگی  یا خود را بیش از آنکه به صبغه یها امیپ

 .(85:1386داده تا سیاست در سایه آن به حرکت خود ادامه دهد )بشیر، 

 پیلیف»توسط  یا ها در جنگ رسانه ملت یساز آمادهدیگری نیز جهت  یاه وهیش»

 از: اند عبارتمحقق روزنامه انگلیسی گاردین ارائه گردیده است که  نگار روزنامه« ناتیلی

 که مهار بحران عملی  یا گونه به یا رسانه یها بحران سازی از طریق گزارش

 نیست.

 رهبر دشمن و مقایسه آن با افرادی چون هیتلر با توجه به ذهنیت  یینما دیپل

 افراد. گونه نیامنفی مردم نسبت به 

  و ناسالم. یبداخلاق یها انسان عنوان بهشیطان جلوه دادن افراد دشمن 

  تحریک افکار عمومی در قالب وحشی سازی وحشی نمایی دشمن برای

 .(18: 1386)ضیایی پرور،«افکار مخاطب تحریک احساسات و

ای غرب علیه کشورهای جهان  ای غرب علیه جهان اسلام و جنگ رسانه جنگ رسانه

ای تعبیر  توان آن را به جنگ جهانی رسانه سوم، دو نمونه بارز از موضوع هستند که می

میان  نظامی که عمدتاً یها ای برخلاف جنگ جنگ رسانه (.13:1387، پرور ییایض) کرد

تواند میان یک گروه از  یابد، می ائتلاف با یک کشور جریان می عنوان بهدو یا چند کشور 

مشخص جریان یابد. )ضیایی  یها یژگیوکشورها با گروه بزرگ دیگری از کشورها با 

از نخستین پژوهشگران ارتباطات جمعی که به اعتقاد هارولد لاسول ( 75:1383پرور 

خودسر افراد در جهنم رقصان جنگ دیگر امکان سوزاندن » رود یمبه شمار  آمریکا

انسان را با  ها ونیلیباید پیوند میان هزاران و حتی م یتر فینیست، بلکه یک ابزار نو ظر

جنگ  (.138:1387)برن و دیویس،  «از نفرت و اراده و امید فراهم سازد یا ملغمه

 .شود یمی، جنگ آرام، جنگ بهداشتی و تمیز تلقی زیر خونی، جنگ بدون ا رسانه

و عدسی  ها ونیزیتلوو میکروفون رادیوها، صفحات  ها روزنامهجنگی که بر صفحات 



صلنامه 
ف

شماره یاز
سوم، 

سال 
ی، 
علوم امنیت

دهم، پاییز 
1398

 

 

 
 

57 

 

ی قرار دارند، حتی ممکن ا رسانهجریان دارد. مردمی که تحت بمباران جنگ  ها نیدورب

باشند  اطلاع یبجریان دارد،  ها آناست خو از وجود جنگ سنگینی که بر فضای تنفسی 

 این .دهد یم نشان را مدرن یا رسانه جنگ اهمیت ها یژگیو این(. 39:1382مولانا،)

 درباره یریگ میتصم است شده موجبی ا رسانه جنگ گوناگون ابعاد یها یدگیچیپ

 کردن عملیاتی شیوه کاربردی، یها کیتکن ها، چهارچوب استراتژی، تدوین طراحی،

 به توجه با رسانه هر توان بیشترین از استفاده ،شده فیتعر یها تیمأمور وف هداا

 انتشار سرانجام و ینترنتی، ایا چندرسانه تصویری، صوتی، چاپی، مکتوب، انتشار امکانات

 که است موضوعی یا رسانه جنگ. نشود واگذار نظامی یها فرمانده به فقط آنلاین،

 و یها رسان امنیتی، اطلاعاتی، سیاسی، نظامی، یها بخش نزدیک و هماهنگ همکاری

 یا دو میان عمدتاً که نظامی یها جنگ برخلاف جنگ، این. طلبد یم را کشور تبلیغاتی

 از گروه یک میان است ممکن ،دهد یم رخ کشور یک با ائتلاف عنوان به کشور چند

)ضیایی  دهد روی مشخص یها یژگیو با کشورها از دیگری بزرگ گروه با کشورها

 (.12-13: 1387پرور،

 یا رسانه جنگ اشکال 2.4

، ابتدا اعتبار و پشتیبانی خارجی این دیآ یمی به دو شکل به وجود ا رسانه جنگ اصولاً

در  ها رسانهدوم ایجاد بسترهایی است که به کمک  کنند یمی زیر هیپاموضوع را 

که به دشمن فرصت  شود یمی اجتماعی، فرهنگی و سیاسی داخلی ایجاد ها عرصه

در جنگ نرم در  ها رسانهتا از آن ناحیه اهداف خود را پیش ببرند. بدون شک  دهد یم

ی مهمی را هدایت و نظارت و کنترل ها انیجر توانند یمی راحت بهخط مقدم قرار دارند و 

ابزار بسیار قوی و « ها رسانه»نمایند و از طرفی هم خود جریان ساز باشند. در جنگ نرم 

اغلب در اختیار مراکز ثروت و قدرت هستند.  ها رسانها ام شوند یمکارآمدی محسوب 

و  ها دانشگاهو جنگ آینده جنگ  ردیگ یمو چارچوب تئوریک شکل  اساس برجنگ نرم 

 (.353:1383ضیایی پرور،کنند ) یمرا تولید و بازتولید  ها یتئورجنگ مراکزی است که 

و دشمن کاملاً  دیدر جنگ نظامی مواضع، ابزارآلات جنگی، نحوه حمله و مرز خو

مرز با دشمن را  توان یمی سخت بهی ا رسانهاست اما در جنگ  صیتشخ قابلشفاف و 

از  تر سخت مراتب بهی ا رسانهبه همین دلیل توفیق در جنگ  .برای عموم آشکار ساخت

ی خود با ا رسانهی معمولاً دشمن علاوه بر ابزارهای ا رسانه جنگ نظامی است. در جنگ

با  کند یمی در زمین حریف، سعی ا رسانهبه خدمت گرفتن برخی مالکان یا فعالان 

 ها آنی قانونی خودشان برای سازوکارهاابزارهای موجود در سرزمین حریف و 
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ی نماید. در جمهوری اسلامی ایران از ابتدای انقلاب اسلامی نیآفر بحرانی و ساز مسئله

دوران دفاع مقدس، دوران دولت موسوم به  ازجملهی مختلف ها قائلهتاکنون در 

 و 1396 ماه یدی ها یناآرام، 1388و فتنه سال  1378اصلاحات، ایام اغتشاشات سال 

ی خود و متحدانش، ا رسانهعلاوه بر استفاده تمام عیار از ابزارهای  1398ماه  آبان

ا در داخل کشور و ی برخی محتواها تشکیک زا و تردید آفرین را حرفهکاملاً  صورت به

 توان یمی داخلی ایران تولید و منتشر نموده است. با این توضیحات ها رسانهتوسط 

 بندی است: میتقس قابلی به دو بخش کلی ا رسانهدریافت که اشکال جنگ 

ی ها رسانهفرایند تولید تا انتشار محتوا کاملاً توسط  ی آشکار:ا رسانهجنگ  2.4.1

 .شود یممعاند و در سرزمین دشمن یا رقیب انجام 

ی پنهان را ها هیلای در ا رسانهجنگ  ی پنهان:ها هیلای در ا رسانهجنگ  2.4.2

کامل دستور کار  طور بهبه دو بخش تقسیم کرد: بخش اول چیستی محتوا که  توان یم

که بیشتر  شود یمآن در سرزمین دشمن تهیه و به مزدوران در سرزمین حریف ابلاغ 

 در معطوف به سیاه نمایی، ناامید سازی و تخدیر روحیه مخاطب در جامعه حریف است.

کامل محتوا را تولید نکنند  طور بهی دشمن ا رسانه گذاران استیساین بخش امکان دارد 

خود ابلاغ نمایند و چگونگی  نظام ادهیپی کلی را برای ها تیرواو  ها چارچوببلکه 

پرداختن به موضوع را در اختیار مزدوران بومی در سرزمین حریف بگذارند. در بحث 

ی ها هینظری در کتاب ا رسانهی هم آقای مهدی زاده از پژوهشگران بند چارچوب

توان های ارتباطی، میدر قلمرو مطالعات و پژوهش: دارد یمبیان  گونه نیای جمع ارتباط

ای برای انعکاس ها نه آینهبه معنای این است که رسانه یبند چارچوبداشت که  بیان

(. 81:1389،زاده یمهددهنده به آن هستند. ) واقعیت، بلکه سازنده واقعیت و شکل

در  طورمعمول به، شود یمشامل انتشار  ی و تولید محتوابند چارچوببخش دوم پس از 

؛ در بخش اول انتشار شود یمهم دنبال  ی این بخش به دو شکل مکملا رسانهجنگ 

عادی محتوا توسط مزدوران بومی موجود در سرزمین حریف بخش دوم بازنشر و 

باقی ماندن محتوا در فضای  ی مختلف خارجی به موضوع برایها رسانهاستمرار پرداختن 

 اصلی، گذار استیسی جدید از موضوع متناسب با نیاز ها قرائتذهنی مخاطبان و تولید 

ی مشخص و حصول نتیجه بند زمانو دشمن تا  طرف یبانتشار آن در جوامع خودی، 

 محتوا. دکنندگانیتول موردنظر

 ها جنگ روایت 2.4.3
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به این  توان یمی را گذار نام. علت این برند یمنیز نام  ها تیروای به جنگ ا رسانهاز جنگ 

شکل تعریف نمود که معمولاً رویدادها، حوادث و موضوعات خبری در واقعیت 

ی و بند چارچوبمتناسب با  هرکدامی هستند که ها رسانهولیکن این  اند مشترك

 نیتر مهم. از پردازند یمی خود با روایتی متفاوت از دیگری به آن واقعیت ها استیس

ی ذهنی، اعتقادات مذهبی ها تیخلاقبه  توان یم ها تیروای جنگ اثرگذارنکات در 

خبر اشاره نمود. در همین  منتشرکنندگانی سیاسی پردازشگران رویداد و ها یوابستگ

در سالیان اخیر  «یا شبکه یها جنگ»رابطه کتابی هم توسط مؤسسه رند به نام 

اده ی آینده با استفها جنگکه جمله کلیدی این کتاب صحبت از موفقیت در  منتشرشده

را دارد،  ها بمب نیتر بزرگفردا برنده کسی نیست که  یها جنگدر »از ابزار رسانه دارد: 

 .«کسی پیروز است که بهترین روایت را دارد

 امنیت-1

موضوع بسیار مهمی است که از ابتدای تاریخ حضور بشر در کره خاکی تا امروز امنیت 

همواره با هر گرایش فکری و عقیدتی  ها دولتو  ها تیحاکم بوده است. موردتوجه

. ی حاکمیتی خود هستندها انیبنارتقاء حفظ و  باهدفملی درصدد استقرار امنیت 

ی، ثبات یبی و نظم یب، ومرج هرجضعف امنیت یا نبود آن در هر کشوری، مساوی است با 

د . شکوفایی اقتصامدوّنی وجود نداردبرنامه  در فضای بدون ثبات امکان اجرای هیچ

 ریپذ امکانامنیت  نیتأمدر گروه  امثالهمو  ، رشد فرهنگیبرای توسعه یزیر طرحکشور، 

اصولی و پایدار جامعه است. از  یها ارزشمنافع و  ،، امنیت در زمره اهدافدرواقع. است

از مزایا و مواهب  یور بهره ساز نهیزمدید اسلام، امنیت یکی از اصول فردی و جمعی، 

 .هاست آرمان نیتر مقدسحیات و تکامل بشر و یکی از 

 امنیت از منظر قرآن کریم :3.1

، «امن»از ریشه یا کلمه  درمجموع ی که به این مؤلفه وجود داردا ژهیوتوجهات  ازجمله

مورد  358که از این تعداد کاربرد،  کاررفته بهبار در قرآن  879کلمه مشتق، حدود  62

 یروحاناست. )محمود  شده استفادهمدنی این واژه  اتیدرآمورد  521مکی و  اتیدرآ

استقرار ؛ این رسانه الهی هدف دیآ یبرمو روایات قرآن کریم  آنچه از آیات. (372:1368

ی دار در ذیل به برخی آیات انمیبصالحان را تحقق امنیت حکومت حاکمیت خدا و 

 :شود یممرتبط با این موضوع اشاره 

 وعده داده اند کردهداوند به کسانی از شما که ایمان آورده و کارهای شایسته خ ،

که  گونه همان]قرار دهد.  خودآنان را در این سرزمین جانشین  حتماًاست که 
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و آن دینی که برایشان پسندیده  قراردادکسانی که پیش از آنان بودند جانشین 

است به سودشان مستقر کند و بیمشان را به ایمنی مبدل گرداند تا[ مرا 

 (55عبادت کنند و چیزی را با من شریک نگردانند. )نور: 

  ( حضرت ابراهیم، 126رب اجعل هذا البلد آمنا؛ )بقره:  میابراهبنا به آیه اذ قال

فطری توجه کرد و از خداوند خواست که آن هنگام بنا نهادن کعبه به این نیاز 

 .برخوردار سازد «امنیت»سرزمین را از نعمت 

  :( آن جا را 125خداوند بنا به آیه و اذ جعلنا البیت مثابه للناس و آمنا، )بقره

چون خانه امنی برای مردم قرار داد و نیز حرم الهی و سرزمین مکه را به امن 

 .کند یمتعبیر 

 که  شمرد یم(. همچنین امنیت را ارمغانی الهی 67، )عنکبوت: جعلنا حرماً امنا

: و من دخله کان امنا. گردد یمدر این حرم مقدس پروردگار وارد شوند اعطا 

 (97)آل عمران: 

  که امن، آرام و مطمئن بوده  زند یمرا مثل  یا هیقرالگو نمونه،  عنوان بهخداوند

 (112فرارسیده است. )نحل:  وافر از هر مکانی طور به اش یروزو همواره 

 امنیت در کلام معصوم :3.2

 :اند فرموده( در این راستا السلام هیعل) صادقامام 

برقرار نباشد، زندگی ناقص و ناگوار است، عقل  ها آنپنج چیز است که حتی اگر یکی از  

: اولین این پنج چیز سلامتی و دومین آن گردد یم یمشغول دلو مایه  شود یمنابود 

همچنین در جای دیگر  .(1، حکمت 171، ص 78امنیت است )بحارالانوار، ج 

 ابوسه چیز است که همه مردم به آن نیاز دارند: امنیت، عدالت و فراوانی. )  :اند فرموده

 .(324ابن شعبه الحرانی، تحف العقول، ص  محمد

( در بحث عالیه حکومت یکی از دلایل پذیرش حکومت از سوی السلام هیعل) یعلامام 

 ها آنامنیت برای بندگان مظلوم محروم و حمایت از  نیتأم، 131خویش را در خطبه 

زندگانی در  ات یرفاه: دیفرما یم. باز آن حضرت در بیان و اهمیت امنیت شمارد یم

( و 155، ص 4امنیت است. )عبدالواحد تمیمی آمدی، شرح غرر الحکم و درر الکلم، ج 

 (435، ص 6هیچ نعمتی گواراتر از امنیت وجود ندارد. )همان، ج  همچنین می فرمایند:

( در فرازهایی متعدد، امنیت سیاسی و معنوی را میوه ایمان السلام هیعل) یعلامام 

مردم!   :دهد یم نوید ،اند دادهقرار ه افرادی که خداوند را پناهگاه خود دانسته و آن را ب

قول او را دلیل  یهرکسو  شود یمهر کس خدا را ناصح و خیرخواه خود قرار دهد. موفق 
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و راهنما قرار دهد، به استوارترین راه هدایت خواهد شد. کسی که خود را در پناه خدا 

د بود و هر کس دشمن خدا باشد خائف و هراسناك قرار دهد، در امنیت و آرامش خواه

 .(59است. )نهج الفصاحه، ص 

 :( فرمودالسلام هیعل) نیحسامام همچنین 

از شر او در امان باشد راوی از امام پرسید منظور از  اش هیهمسامؤمن کسی است که  

، ب 12شر چیست؟ امام فرمود یعنی از ظلم و جور و غصب او )ایمن باشد(. )وسایل، ج 

، روایت 332، ص 15، باب 9الوسایل، ج  مستدرك؛ 15845روایت  126، ص 86

11525) 

 امنیت در منظر اندیشمندان :3.3

 ی،طورکل به :است کرده تعریف گونه نیا را ملی امنیت خود، کتاب در ماندل، رابرت

 و مادی امنیت بر ناظر که ایمنی احساس یا ترس از آزادی را احساس امنیت توان یم

 اصولاً و است ایمنی مادی و روانی تعقیب ملی شامل معنی کرد و امنیت است روانی

 زندگی شیوۀ و شهروندی نظام ،ها میرژ از بقای تا است ملی یها حکومت مسئولیت جزء

 ماندل،) آورد بدعمل خارجی مانعت مستقیم تهدیدات برابر در خود شهروندان

52:1387.) 

 امنیت مطالعات در ایجابی و سلبی گفتمان نوع دو که گفت توان یم خلاصه، طور به

 است، امنیتی مطالعات در بنیادین و ارزش، کلماتی اینکه تهدید به توجه با وجود دارد.

 در اگر و ایجابی گفتمان به کنیم تفسیر و معنا ارزش یکلمه از استفاده را با امنیت اگر

(. 85:1392)افتخاری،  میا پرداخته امنیت سلبی گفتمان به ،میکن معنا کلمه تهدید برابر

به  توسل عدم صورت در که است امنیت دارای جایی تا ملتی : هرسدینو یم لیپمن والتر

 گیرد قرار چالش معرض در اگر و نباشد محوری یها ارزش کردن رها به مجبور جنگ

 فرهنگ در. ()Wolfers, 1962:155 کند. حفظ را ها آن جنگ در با پیروزی بتواند

 ملت یک شهروندان و ها ارزش از حفاظت و دفاع ملی توان میلان؛ امنیت مک

 .(Macmillan Publishers, 2515است ) شده فیتعر

امنیت جسمی، امنیت غذایی، امنیت روانی،  ازجملهامنیت در ابعاد و اشکال مختلف آن 

ی ذهنی بشر از ابتدای خلق انسان ها مشغله ازجملهامنیت شغلی، امنیت رفاهی و ... 

بوده است که با رشد و گسترش فرهنگ و ارتباطات تعریف امنیت از حالت  تاکنون

ی دور ذهن انسان ها درگذشته که یطور بهاست  ی تغییر شکل دادهچندبعدی به دوبعد

، تمایلات ها خواستهمحدود به دو نیاز اصلی یعنی تأمین غذا و سلامت جسم بود ولیکن 
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نیز  ها تیحاکمی انسان متمدن امروزی باعث شده تا علاوه بر افراد، ها یمشغول دلو 

شئون مختلفی را برای امنیت قائل شوند و حاضر باشند برای حصول آن هزینه بپردازند. 

 آزادانه رشد آن در بتواند فرد که است شرایطی ایجاد امنیت از سخن، منظور دیگر به

 گرید عبارت به باشد. آینده نداشته و حال زمان بیرونی عوامل از ترسی گونه چیه و کند

 تأمین اضطراب؛ و وحشت از رهایی نیاز آینده؛ و در حال خود از حفاظت نیاز ارضای

)رضائیان  کند یم امنیت ایجاد فرد برای اساسی نیازهای از محرومیت جانی عدم

 تهدید، هرگونه از دوری احساس و خطر ترس، از رهایی مفهوم به امنیت (.43:1372

معنا  این به امنیت .است بوده زندگی آغاز از ها انسان اساسی و اصلی نیازهای یکی از

گروسی، ) دارد جامعه فرهنگی و اجتماعی و اقتصادی ساختارهای با عمیقی پیوند

 هراس عدم را آن بعضی و اند دانسته اجبار و تعرض مصونیت از را آن (. برخی26:1386

 دانند یم ها آن نیفتادن مخاطره به و خود مشروع یها یآزادو  حقوق به نسبت افراد

 کنیم، بررسى ها انسان زندگى در را امنیت نقش بخواهیم (. اگر33:1376گلیزال، )

 یا درونى امنیت ی کرد.بند دسته بیرونى و درونى امنیت بخش دو به را آن توان یم

 امنیت حال نیدرع .باشد یم انسانى هر زندگى سالم فاکتور نیتر مهم روانى امنیت همان

 (.1387موسوی،) باشد یم جامعه یک درونى امنیت ملزوم و لازم بیرونى

ی انقلاب اسلامی و رهبری حضرت امام ریگ شکلدر جمهوری اسلامی ایران از ابتدای 

ی( همواره العال مدظله) یرهبرتا امروز و در دوران زعامت مقام معظم  خمینی )ره(

بر اصل  ی امنیتیها هیتوصو  ها استیساست بدین منظور که  شده فیتعرامنیت با مردم 

دلایلی هم که  نیتر مهماست. از  شده فیتعرحضور و مشارکت مردمی در اَمر امنیت 

به مقاصد عالیه خود برسند همین امنیت  اند نتوانستهی فراوان، ها تلاش رغم بهدشمنان 

ی به تهدیدات داشت نگاه مین ستیبا یمبرای درك بهتر امنیت لاجرم  مردم پایه است.

به همین منظور برخی تهدیدات عملیاتی شده و تهدیدات متصور برای نظام جمهوری 

 .شود یماسلامی ایران به شرح ذیل ارائه 

 ایران اسلامی جمهوری ملی امنیت تهدیدات-1

ی ا گستردهاست که کاربرد بسیار ادبیات معاصر سیاسی  ی متداول درا واژه امنیت ملی

در حفظ  جامعهیک  قدرت توان یمرا . امنیت ملی ی داردالملل نیبدر عرصه داخلی و 

در تقویت یا  ها رسانهتعریف نمود. تهدیدهای خارجی بنیادین آن در برابر  یها ارزش

. جمهوری اسلامی ایران که برآمده از رادارندتضعیف امنیت ملی یک کشور سهم بسزایی 

 ی دین و رهنمودهای امام خمینی )ره(ها هیتوص ساسا بر گرفته شکلمتن مردم و 
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 بهضمن اشتراك در برخی از موضوعات تهدید با دیگر کشورهای جهان، ولیکن  باشد یم

اعتقادات و باورهای جمعی آحاد مردم این سرزمین، افتراقاتی را نیز در عناوین  لیدل

 عنوان بهر کشورهای دنیا ی که در اکثدار هیسرمامثال اشرافی گری و  طور بهتهدید دارد 

یک الگوی مدیریتی پذیرفته است در جمهوری اسلامی بسیار مذموم و ناپسند شمرده 

حال اگر مسئولین جمهوری اسلامی به سمت اشرافی گیری میل پیدا کنند  شود یم

نظام جمهوری اسلامی با تهدید مشروعیت زدایی از متولیان و مسئولین در نگاه 

ی از ا نمونه عنوان به تواند یمی مردم مواجه خواهد شد. ذیلاً برخی از تهدیدات که ها توده

مستقیماً یا  تواند یمتلقی نمود که  جمهوری اسلامی تهدیدات متصور برای نیتر مهم

 .شود یمی سو قرار گیرد؛ بیان ها یبردار بهرهی معاند مورد ها رسانهتوسط  میرمستقیغ

مقدس جمهوری اسلامی ایران،  نظام بهی از تهدیدات متصور در ادامه پس از بیان برخ

قرار  مورداستفادهی که در امنیت زایی یا امنیت زدایی ا رسانهی ها فنتعدادی از 

 اشاره خواهد شد. رندیگ یم

 نظامی و امنیتی تهدیدات : 1.1

 تحمیلی از کشور یا کشورهای متخاصم نظامی نبرد و جنگ 

 و معاند داخلی طلب هیتجزی ها گروهی نظامی با ها یریدرگ 

 تروریسم و ترور 

 اطلاعاتی و نظامی حوزۀ در سایبری تهدیدات 

 اطلاعاتی نفوذ و جاسوسی 

 اداری اقتصادی تهدیدات:  1.2

 صنعتی و اقتصادی جاسوسی 

  ایجاد کج کارکردی و ناکارآمدی اقتصادی باهدفنفوذ 

  ایجاد شبکه فساد باهدفنفوذ 

  بلندمدتاقتصادی کوتاه و  ایجاد وابستگی باهدفنفوذ 

 ی مدیریتیها ضعفاقتصادی و  انزوای و تحریم 

  ی مدیریتیها ضعفی( و عیرطبیغآفات کشاورزی )طبیعی یا 

  ی مدیریتیها ضعفی و طیمح ستیزتهدیدات 

  ی مدیریتیها ضعفتهدیدات ناشی از کمبود آب و 

  ی مدیریتیها ضعفو  ریناپذ دیتجد منابع به تهدیدات مربوط 

 اجتماعی -فرهنگی تهدیدات:  1.3
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 با رویکرد ایجاد تفرقه و نفرت پراکنی  قومیتی تهدیدات مربوط به موضوعات

 های قومی

  حوزه علم و دانش تهدیدات مربوط به 

  ی علمیهها حوزهتهدیدات متصور به 

  ی صنفی )کارگری، معلمان، پرستاران و...( و ها یتینارضاتهدیدات ناشی از

 ی مدیریتیها ضعف

 جدید؛ یها یفناور از تهدیدات ناشی 

   ی ساختاری در فضای مجازی و رسانهها ضعفتهدیدات ناشی از 

 ی مدیریتیها ضعفسبک زندگی و تعلقات دینی و  به تهدیدات مربوط 

 ی مدیریتیها ضعفعمومی و  سلامت حوزۀ به تهدیدات مربوط 

  بلندمدتجمعیت در  بحران تهدیدات مربوط به 

 ...و 

 سیاسی تهدیدات:   1.4

  ی نظام در موضوعات مختلفکارآمدتهدیدات ناشی از کاهش 

 تهدیدات ناشی از مقبولیت و مشروعیت نظام 

  ی مرجع دینی و فکری جامعهها گروهتهدیدات ناشی از تغییر 

 تهدیدات ناشی از کاهش مشارکت در انتخابات 

 ای مؤثر در امنیت ملی های رسانه تکنیک-2

که  شود یمی مؤثر در امنیت ملی به آن دسته از مفاهیمی اطلاق ا رسانهی ها کیتکن

ی و روانشناسی( شناس جامعهی )ارتباطات، علوم سیاسی، ا رشته انیمتوسط اندیشمندان 

این فنون  گردد یممخاطب طراحی  رفتار تاًینهای عمیق بر ذهن، فکر و اثرگذار باهدف

در  شوند یمبه کار گرفته  ها رسانهی حاکم بر ها استیسی و بند چارچوبکه متناسب با 

 .باشند یمامنیت زایی و امنیت زدایی ملی مؤثر 

 های امنیت زا تکنیك:  1.5

یی که در راستای استقرار، تثبیت و استحکام ها کیتکنآن دسته از مفاهیم و  

ی سیاسی، فرهنگی، اجتماعی و التهابات ها بحرانساختارهای حاکمیتی و یا کاهش 

. از ندیگو یمی امنیت زا ها کیتکن؛ رندیگ یمقرار  مورداستفادهی جامعه هدف اقتصاد

به افزایش سطح آگاهی و  توان یم ها کیتکناین  و محصول اجرای صحیح ها یژگیو
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ی دشمن و ایستادگی در برابر شایعات، ها سهیدسشـناخت عمومی نسبت به اقدامات و 

تقویت مناسبات بین حاکمیت و مردم، تعامل سازنده مردم با نهادها و مشارکت 

 حاکمیت، اشاره نمود. موردنظری ها استیسحداکثری مردم در 

 

 وشنگریر:  1.5.1

ی در این روش به ارائه حقایق و آشنا ساختن مخاطب با اهداف ا رسانهمتخصصان 

که درك منحرف و نامتوازن مخاطبان  شود یم. در این روش، تلاش پردازند یمموردنظر 

با حقیقت مطابق نظر مجری عملیات روانی هماهنگ شود. سعی به آن است که 

مخاطبین که در جبهه دشمن قرار دارند نسبت به رهبران سیاسی و نظامی آنان شک و 

سبت به اهداف در میان آنان ی، بدبینی و دلسردی ناعتماد یبتردید ایجاد کنند و به 

ی به اهداف را ضعیف و سُست ابی دستدامن زده و درنهایت پایداری و تلاش ایشان در 

 (.151:1391کنند )ذوالفقاری،

 تشجیع:  1.5.2

 مطلوب هدف یسو به حرکت و تلاش شوق و شور باید یا رسانه متخصصان روش این رد

 مثال برای. کنند تقویت را آنان رفتار و احساسات و عواطف و برانگیزانند مخاطبان در را

 با مبارزه متجاوز، دشمن از تنفر حس تقویت یا و قوم و نژاد وطن، دین، از دفاع حس

 پرورش مخاطبان در را هدف یسو به وقفه یب حرکت و تلاش روحیه استثمار و ظلم

 خلق ارتش در حزبی سیاسی تعلیمات برنامه ویتنام، به مریکاا تجاوز دوران رد د.ده می

 رهایی برای فداکاری و یازخودگذشتگ حس و پرستی وطن شوق ایجاد اساس بر ویتنام

 در را مریکاا از تنفر و انقلابی شجاعت مفاهیم همچنین آنان. بود شده نیتدو کشور

 با سیاسی افسران از گروهی و بودند داده قرار خود های آموزش و ها برنامه سرلوحه

 کلیه و سربازان به را مفاهیم این تا بودند شده مأمور لازم آموزشی های دوره گذراندن

 (8:1382 ،یفرشچ) کنند تقویت ایشان در را حس این و تلقین نظامی واحدهای

 های امنیت زدا تکنیك:  1.6

با استفاده  کنند یمی تلاش ا رسانهو مجریان  گذاران استیسیی که ها کیتکنآن دسته از 

افکار منفی را ذهن مخاطبان نسبت به ساختارهای حاکمیت و رهبران یک کشور  از آن

یا جامعه هدف نهادینه کنند و نتیجه آن ایجـاد بـدبینی، اخـتلاف، تفرقه، یأس و 
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ی ها کیتکندر طبقه  توان یمنامیدی نسبت به آینده و اصلاح امور و امثالهم باشد را 

یی که در مسیر امنیت زدایی استفاده ها کیتکنی از برخ ی نمود.بند دستهامنیت زدا 

 :باشند یمبدین شرح  شوند یم

بایکوت یا کتمان کردن اطلاعات و اخبار، متهم کردن مخالفان و بزرگ کردن دوستان، 

، تلفیق مطالب پراکنده و ارائه آن تیاهم کمارائه آمار ناقص، برجستگی دادن به موارد 

ر واقعی برای ساختن یک خبر غیرواقعی، ایجاد کل یکپارچه، اتصال دو خب صورت به

انگیز، پرت کردن حواس مخاطب از مطلب اصلی و  ترس و استفاده از کلمات هیجان

مسائل  ازحد شیبپرداختن به مطلب فرعی و خارج از موضوع، تعمیم ناروا، ساده کردن 

دلیل قاطع، حجت و  عنوان بههای قالبی  پیچیده، تعدیل، جعل خبر، استفاده از اندیشه

تحریف در اثر تفسیر غیرواقعی، عدم مشخص بودن اصل مطلب و خبر از تفسیر، ارائه 

منفک پیام بدون در نظر گرفتن و بازگو کردن عواملی که به آن بستگی دارند، پاره 

گویی، تغییر معنای کلمات در هنگام ترجمه، استفاده از منابع موثق و نامشخص،  حقیقت

در پشت یک منبع خبری موثق، نفی برای اثبات، مستند  موثق ریغاختفای منبع اصلی 

بودن جزئی از پیام، استفاده از کلمات استعاره، مجاز یا کلماتی که ضمیر مشخص 

 ارائه واقعیت کامل ارائه کردن، عنوان بهبندی کردن و  ندارند، قسمتی از حقایق را جمع

تأکید روی اخبار بد، ارائه نظر گردد،  می ریسوءتعبحقایق زمانی که تلویحاً موجب 

حقیقت، تجاهل عمدی، گزینش اطلاعات و اخبار در جهت خاص، مبهم  عنوان به

سبیلان ) مخاطبساختن قضیه روشن، استناد به ادعاهای کذب، ایجاد شک در ذهن 

ی خاص که در امنیت زدایی بسیار ها کیتکنبرخی  (.34 ـ 1381:49اردستانی، 

 :باشند یمنیز بدین شهر  رندیگ یمقرار  مورداستفاده

 شایعه:  1.6.1

 بخش نانیاطم یها ملاك)موضوع( خاص و گمانی که  گزارهشایعه عبارت است از یک 

شفاهی از فردی به فرد دیگر  صورت بهوجود نداشته باشد؛ که معمولاً  آنرسیدگی در 

 (9:1374آل پورت و پستمن ) ابدی انتقال می

 دروغ:  1.6.2

 مرعوب کردن حریف یا حتی برای مرعوب کردن افکار عمومیین تکنیک عمدتاً برای ا

کنند.  واقعیت ندارد، بیان می وجه چیه به. بدین معنی که پیامی را که شود یماستفاده 

: دیگو یم گوبلنبوده است.  گوبلن وتوست، در زمان هیتلر فناین  ی استفاده نیتر معروف
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 یهاشم)سلطانی فر و « است تر راحتباشد، باور آن برای مردم  تر بزرگ دروغ هر چه

25:1382.) 

 ترس و ارعاب:  1.6.3

 درگیر های طرف مورداستفاده دیرباز از که است افراد بر کارآمد و مؤثر های روش از یکی

 درگیر، نیروهای میان وحشت رعب ایجاد و تهدید حربه از استفاده. است بوده متخاصم و

 مجریان روش این در. پذیرد می صورت اراده ساختن سست و روحیه تضعیف منظور به

های گوناگون به  ها و دسیسه ضمن تهدید و ترساندن مخاطبان، با بهانه روانی، عملیات

های قطعی فراوانی بر سر راه آنان کمین  کنند که خطرها و صدمه آنان چنین القا می

نی قرار برای ایشان مهم و ارزشمند است، در معرض خطر نابودی ویرا آنچهکرده است و 

 .دارد

 ایجاد تفرقه و اختلاف:  1.6.4

. در این روش رود یمی عملیات روانی به شمار ها روش نیتر یقواین روش یکی از 

ی دشمن همواره تشدید ها جناحمجری عملیات روانی با شناسایی نقاط اختلاف 

و جامعه را سرلوحه کار خود قرار  ها جناحاختلافات داخلی و ایجاد تفرقه در بین 

از جبهه  ها آنو افراد جامعه موجب انحراف  ها جناحمشغول شدن  رو نیازا. دهند یم

همدیگر را دشمن فرض کرده و تمام توجه  ها گروه. درواقع در این روش، شود یممقابل 

 شود یمکه موجب فراموشی دشمن  ندیب یمخود را معطوف به برخورد با جناح مقابل 

 (.45:1376براتی،)

 سانسور:  1.6.5

کنند تا  ی میرسازیتصویا « انگاره سازی»اقدام به  ها رسانهی سانسور امروزدر شیوه 

نشان داده شود که مطلوب  گونه آن ای وکه هست نشان داده نشود  گونه آنحقیقت 

یی و غربی که درصدد است کایآمری ها رسانهی از ایران در ا انگارهمانند ایجاد  هاست؛ آن

جلوه دهد. جالب اینکه تحت تأثیر انگاره سازی نظام  طلب خشونتایران را کشوری 

 ها آنی ایران یکی از ها آبی غرب، پس از دستگیری تکاوران انگلیسی مهاجم به ا رسانه

 شمارا ها آناگر توسط پاسداران اسیر شوید  اند گفته. به ما دیخور یمما را کی »پرسید 

 (.125:1385)نیکرو،« خورند یم
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 پیشنهادی و ریگ جهینت

؛ بسیار مهم باشد یمخطرناك  ظاهر بهی برنده یا سلاحی ا لهیوسابزار رسانه دقیقاً همانند 

 .دینما یماست که این ابزار در اختیار چه کسی قرار دارد و او چه مقصودی را دنبال 

تا حد بسیار زیادی در اختیار  اثرگذارمتأسفانه در حال حاضر این سلاح پُر کاربرد و 

ی سکولار و لیبرال جهان قرار دارد. تفکرات لیبرال و طرفدار الگوی حکومت ها انیجر

ی پُر فرار و نشیب استعمار و استعمار نو در شکل نوین آن ها دورانی، پس از دار هیسرما

ی برای ارائه خدمات بسترسازیعنی استعمار فرانو با استفاده از ابزار رسانه و به شکل 

ی کره زمین به این خدمات وابسته سازد و در خلال درروب را غال تیجمعتوانسته است 

ارائه این خدمات با هوشمندی به تولید و انتشار محتواهای مناسب با تفکرات لیبرالی و 

و  ها یامپراتوری پرداخته است. این جریان توانسته دار هیسرماحمایت از الگوی مدیریتی 

رزهای جغرافیایی موجود ایجاد کند و ی جدیدی را از جنس مجازی، فارغ از مها ملت

بدون در نظر گرفتن زمان و مکان با مخاطب خود ارتباط بگیرد و او را مسخّر خود 

ی نظم سنتی توجه قابلدر وضعیت  ی پیشرفت نموده کها گونه بهگرداند این شرایط 

ی تا و اقتدارهای مل ها تیحاکماست  خورده برهم ها ملت –حاکم بر جوامع بر پایه دولت 

 القاعده یعلی ا رسانهتهدیدات  گفته شیپحدّی مخدوش شده است. با توجه به موارد 

ی است. البته این ا رسانهی ها فرصتبا ما بسیار بیشتر از  فکر همبرای کشور ما و جوامع 

ی مجازی و دیجیتال فرض کنیم ها رسانهمحدود به  اولاًدر صورتی است که ما رسانه را 

ما به برکت دین  که یدرحالو ثانیاً هیچ نقشی را برای خودمان در این فضا تعریف نکنیم 

 تیب اهلمجید و روایات بسیار شگرفی از  الله کلامی قوی به نام ا رسانهمبین اسلام 

انقلاب  ساله چهلکه تاریخ بیش از  میارداریاختعلیهم اجمعین در  الله سلاممعصومین 

ی رسا واقعی علاوه بر امنیت زایی برای ها رسانهاسلامی ثابت کرده که تمسک بر این 

 رغم بهشگرفی در جوامع دیگر نیز نافذ بوده و  طور بهجغرافیای جمهوری اسلامی 

تقویت اقتدارمان،  و حفظضمن  میا توانسته، ما صفت طانیشی بسیار زیاد جریان ها تلاش

به گوش مخاطبان در اقصی نقاط جهان برسانیم و بر اذهان، افکار و ی اسلام را ها آرمان

طراحی هوشمندانه جامع الابعاد،  تر بزرگی ها تیموفقباشیم. لازمه  اثرگذار ها آنرفتار 

. در طراحی جامع الابعادی ضرورتاً ما طلبد یمو متنوع الاشکال را  رالاضلاعیکث

ی گوناگون فرهنگی، سیاسی، ها حوزهی در ا رسانهاز ابزارهای مختلف  ستیبا یم

ی بهره بگیریم. در حال حاضر و با توجه به مشکلات درست بهاقتصادی و اجتماعی 

 تواند یمی از جمعیت ما با مشکلات معیشتی رسانه توجه قابلاقتصادی و درگیری بخش 
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( یالعال مدظله) یرهبری مقام معظم ها هیتوصی اقتصاد مقاومتی متناسب با اسازیپودر 

، به مطالبه گری و هدایت صاحبان زا درونگام بردارد و ضمن تبیین و ترویج اقتصاد 

 قدرت و ثروت در ایفای مسئولیتشان سهم بسزایی را برای خود قائل باشد.

کشور ما به لحاظ غنای فرهنگی و هنری دارای قدمت چند هزارساله حتی قبل از اسلام 

 غروراین غنای فرهنگی در راستای ایجاد همگرایی و  شود یماست. ولیکن کمتر دیده 

میدانی در حوزه سینما،  طور بهافزایی ملی به خدمت گرفته شود. در بررسی که شخصاً 

ی مولّد فیلم و سریال و تئاتر هیچ ها دستگاهتئاتر و موسیقی داشتم متأسفانه بین 

ا آیه شریفه وامرهم شورا متناسب ب اگر که یدرصورتیی وجود ندارد. افزا همهماهنگی و 

، سازمان مایصداوسبین  بار کبینهم جبهه واحدی با جلسات منسجم حداقل ماهانه ی

سینمایی وزارت ارشاد، حوزه هنری سازمان تبلیغات و بخش خصوصی پایبند به 

 اهویپرهی انقلاب شکل بگیرد و برای چگونگی مواجهه با جبهه متخاصم ها آرمان

جمعی تفکر شود یقیناً علاوه بر اراده پولادین  صورت بهو لعاب متخاصم  رنگ خوش

مجاهدان فرهنگی، ظرفیت یدالله مع الجماعه نیز به کمک خواهد آمد و کار ایشان بسیار 

 خواهد شد. اثرگذارو  بابرکت

به رغم اینکه جمهوری اسلامی توانسته در ترویج معارف دینی بسیار موفق عمل نماید 

که باید  طور آنی بسیار سنگی دشمن، عملکرد ما تا همچنان ها هجمهه دلیل ولیکن ب

مذهبی، مجالس وعظ و  ئتیهی دیگر مانند ها حوزهباشد نبوده و ضرورت دارد در 

است نیز در  بهره یبی ویژه فرهنگ ماست و دشمن ما از امثال آن ها رسانهخطابه که از 

 ما از دشمن جلوتر خواهیم بود. ی بهره گرفته شود یقیناًدرست به حاضرحال 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

 

89 

 

 منابع:

دیپلماسی  شناسی یبشناسایی عوامل مؤثر در آس. (1386بشیر، حسن )-1

، تهران: انتشارات پژوهشکده تحقیقات یا پژوهشنامه دیپلماسی رسانه کشور، یا رسانه

 .، تابستان15استراتژیک، شماره 

خیزش تبلیغات سیاسی در آمریکا، ترجمه  (.1387) یسدن و دیویس، یبرن، استنل-2

 شماره ،4 شماره  ،نوزدهم سال ،رسانه ترویجی –، فصلنامه علمی حسین سرافراز

 .76 یاپیپ

تحلیل محتوای اخبار فاکس نیوز در مورد مسائل (. 1385مهناز )ترابی، -3

 یما.صداوس، مرکز تحقیقات ی ایرانا هسته

 دانش نامة فصل .امنیت احساس و اجتماعی اعتماد رابطة (. بررسی1385) گروسی-4

 .33 ش ،انتظامی

 مجلة .زاده جاوید اوسط علی ترجمه جرم پلیس، ( امنیت،1386) ژان گلیزال،-5

 سوم. ش اول، سال امنیت،

 ،فرهنگی تحقیقات فصلنامه ،یساز فرهنگ و (. رسانه1388) محمدرضا دهشیری،-6

 .8 ش دوم، دوره

 حوزه در تلویزیون نقش ( بررسی1395) ابوالحسنی الهه و عبدالرحمان؛ فر، حسنی-7

 2 ش ،فرهنگ فصلنامة مناظره وهیش و نقد

 گفتمان تبیین مفهومی ( مدل1395اربطانی ) دل روشن طاهر و احسان؛ فر، سلطانی-8

 ،فرهنگ و رسانه علمی فصلنامة غیرعامل، پدافند با رویکرد رسانه و مردم حاکمیت،

 2 ش

. ترجمه: علیرضا یجمع ارتباطهای  نظریه(. 1381سورین، ورنرو تانکارد، جیمز. )-9

 دهقان. تهران: دانشگاه تهران.

. تهران: ابرار یا رسانه، ویژه جنگ 2جنگ نرم . 1387ضیایی پرور، حمید، -15

 معاصر

صادق  امام ،تهران بحران، مدیریت و ها رسانه (.1389) ،سیاوش صلواتیان،-11

 .السلام( یه)عل

، الملل ینای در روابط ب نقش دیپلماسی رسانه .(1393) ،ساداتی، سید نصرالله-12

 .3سال بیست و پنجم، شماره  فصلنامه رسانه،



صلنامه 
ف

شماره یاز
سوم، 

سال 
ی، 
علوم امنیت

دهم، پاییز 
1398
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 .نشر دادار .تهران، روانی جنگ :ها وافکارعمومی دولت(. 1382رفیعی، عبدالله )-13

، تهران، کاشانیجنگ روانی، ترجمه محمود حقیقت  (.1387، )نصر، صلاح-14

 .انتشارات سروش

 رفع در بسیج نقش و غرب یا رسانه تهدیدهای (.1389، )رضا سید السادات، نقیب-15

 .48شماره  سیزدهم، سال ،بسیج مطالعات فصلنامه تهدیدها،

امنیت فرهنگی و نظام رسانه، در عملیات روانی و  (.1389) ،محمدی، یدالله-16

 .، تهران، نشر نیرسانه

پژوهشکده مطالعات  :تهران ملی. امنیت متغیر چهرۀ (،1387) رابرت ماندل،-16

 راهبردی

ترجمه:  های ارتباطات جمعی. درآمدی بر نظریه(. 1382مک کوئیل، دنیس. )17

 ها. پرویز اجلالی. تهران: مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه

تهران: جزوه  های ارتباطات جمعی. نظریه(. 1385، سید محمد. )زاده یمهد-18

 .( دانشکده علوم ارتباطات دانشگاه علامه طباطبایییکپ یپلدرسی )

 .اجتماعى امنیت در زنان حجاب نقش .(1387).دیگران و فرانک موسوى،-19

 آزاد دانشگاه :کرمانشاه .آینده یها افق و زن همایش الکترونیکى مجموعه مقالات

 اسلامى

المعجم الاحصایی لالفاظ القرآن الکریم، فرهنگ  (1368محمود روحانی.)-25

 مشهد: آستان قدس رضویآماری و کلمات قرآن کریم، 

سال  فصلنامه عملیات روانی،ی، تهران، ا رسانه جنگ (،1385، )دیحم ،رو کین-21

 .14چهارم، شماره 

ی عملیات  فصلنامه (. جنگ روانی در جنگ نامتقارن.1382) ،رضایعل فرشچی،-22

 .8ی  شماره، سال اول، روانی

، تهران: انتشارات پوشش خبری(. 1382) ،سلطانی فر، محمد و هاشمی، شهناز-23

 سیمای شرق

، فصلنامه پژوهش و سنجش( تبلیغات در خبر، 1381) سبیلان اردستانی، حسن،-24

 .32شماره 

اصول و مبانی عملیات روانی؛ درآمدی بر (. الف 1391) یمهدذوالفقاری، -25

 (.السلام هیعل) صادقتهران، انتشارات دانشگاه امام ، ها روشاهداف، ابزارها و 
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کارشناسی  نامه انیپا، مبانی نظری و علمی جنگ روانی (1376) براتی، رضا-26

 (.السلام هیعل): دانشگاه امام صادق تهرانارشد، 

تهران، مرکز  شناسی شایعه، روان( 1374)، گردن و پستمن، لئو؛ پورت آل-27

 اسلامی ایران، چاپ دوم یجمهور یمایصداوسای  تحقیقات و مطالعات و سنجش برنامه

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 


